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Аннотация
Современный мир является миром информационных технологий, он переполнен разнообразной информацией. Роль средств массовой информации значительно выросла и сейчас информационные технологии применяются повсеместно. СМИ способны оказывать влияние на людей, особенно на молодежь.
В ходе нашей работы мы провели опрос среди студентов СарФТИ НИЯУ МИФИ о влиянии современных СМИ. Результаты опроса мы отразили на диаграммах, по которым можно судить о позиции студентов относительно заданных вопросов. Также мы рассмотрели исследования социологов, сравнили их результаты с нашими и сформулировали вывод, касающейся темы нашей работы.
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Слайд 1
Здравствуйте! Представляем вашему вниманию доклад на тему «Студенты СарФТИ НИЯУ МИФИ о влиянии современных СМИ».
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Слайд 2
Современный мир является миром информационных технологий, он переполнен разнообразной информацией. Роль средств массовой информации значительно выросла и сейчас информационные технологии применяются повсеместно. СМИ способны оказывать влияние на людей, особенно на молодежь.
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Слайд 3
Исходя из социальной актуальности, наша команда решила более подробно изучить тему «Студенты СарФТИ НИЯУ МИФИ о влиянии современных СМИ» и провести опрос среди обучающихся.
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Слайд 4
Цель нашего доклада – провести опрос среди студентов СарФТИ НИЯУ МИФИ, чтобы выяснить, понимают ли они, как на них влияют современные СМИ.
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Слайд 5
Средства массовой информации – это социальный институт, который включает прессу, книжные издательства, агентства печати, радио, телевидения, Интернет, обеспечивающие сбор, обработку и распространение информации в массовом масштабе. Все они являются распространенными каналами коммуникации, и наиболее часто с ними взаимодействует молодежь, так как именно они являются активным их пользователем.
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Слайд 6
В проведенном опросе приняли участие примерно одинаковое количество девушек и юношей. Большей частью опрошенных являются студенты третьего курса.
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Слайд 7
Мы выяснили, что почти все респонденты узнают новости из СМИ. Самым популярным источником информации является Интернет. Из диаграммы видно, что из 100 опрошенных 92 предпочитают именно его.
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Слайд 8
По результатам опроса видно, что ежедневно большинство студентов пользуются Интернетом.
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Слайд 9
В соответствии с частотой использования распределена степень влияния. Интернет, являющийся самым часто используемым средством информации, по мнению опрошенных, имеет наибольшую степень влияния, а радио — наименьшую.
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Слайд 10
Больше половины респондентов выбрали Интернет, как наиболее достоверный источник информации, а около трети не доверяют СМИ вообще.
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Слайд 11
Причиной подобного недоверия являются: предоставление ложной информации с целью привлечь внимание зрителей/слушателей/читателей, необъективность и представление информации в искажённом виде.
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Слайд 12
Больше половины студентов редко соглашаются с мнением, высказанным в СМИ, и, следовательно, редко меняют собственное мнение. Из 100 опрошенных никто не выбрал вариант ответа «очень часто».
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Слайд 13
В большинстве случаев	 респонденты пользуются информацией, полученной из СМИ, для просвещения, самообразования и учебы.
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Слайд 14
Согласно диаграмме, студенты считают, что СМИ должны уделять наибольшее внимание социальной, воспитательной/образовательной, политической и культурной сферам деятельности.
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Слайд 15
По их мнению, средства массовой информации положительно влияют на жизнь людей, т.к. позволяют  узнавать о происходящих в мире событиях и помогают ориентироваться в море информации.
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Слайд 16
Большинство респондентов не ощущают на себе манипулятивное воздействие СМИ.
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Слайд 17
На данной диаграмме показано, как люди оценивают свою подверженность влиянию СМИ.
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Слайд 18
В целом, опрошенные оценивают влияние современных СМИ на  молодежь – нейтрально.
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Слайд 19
Проанализировав результаты опроса, можно утверждать, что студенты считают, что Интернет наиболее влияет на их жизнь. Практически все они пользуются Интернетом ежедневно.
Также студенты считают, что они не испытывают сильного влияния со стороны СМИ.
Молодежь не полностью доверяет информации, полученной из СМИ, в особенности государственным каналам коммуникации. 
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Слайд 20
Мы обратились к исследованиям профессиональных социологов по нашей теме.
Наталья Владимировна Розенберг в своей статье сделала заключение, что образ жизни молодежи формируется под влиянием современных медиа.
Результаты социального опроса, проведенного группой ученых, подтверждают, что средства массовой информации в молодежной среде теряют свою значимость как источник полной, достоверной и качественной информации.
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Слайд 21
Лариса Викторовна Брик в своей статье сделала выводы, что средства массовой информации заняли первостепенное место в свободном времени человека и что они являются мощным каналом агитационного и пропагандистского воздействия.
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Слайд 22
Таким образом, исходя из нашего исследования и исследований социологов, можно сделать следующие заключения:
· Студенты не осознают манипулятивного воздействия со стороны СМИ;
· В основном молодежь выбирает доверять не официальным каналам коммуникации, а источникам из Интернета;
· Таким образом, наша гипотеза, которая утверждает, что большинство студентов считает, что они испытывают сильное влияние со стороны средств массовой информации и что наибольшее влияние на них оказывают телевидение и Интернет, не подтвердилась.
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Слайд 23
Не только молодежь не осознает манипуляций со стороны СМИ, но и большинство людей в целом. Манипуляции происходят посредством постправды.
Постправда или постистина — обстоятельства, при которых объективные факты являются менее значимыми при формировании общественного мнения, чем обращения к эмоциям и субъективным убеждениям. 
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Слайд 24
Наш доклад основывался на данных источниках.
1. Безрукова О. Н. Социология молодёжи. СПб., 2004.
2. Брик Л. В. Анализ эффективности воздействия СМИ на формирование социально-позитивных ориентаций молодежи // https://cyberleninka.ru/article/n/analiz-effektivnosti-vozdeystviya-smi-na-formirovanie-sotsialno-pozitivnyh-orientatsiy-molodezhi/viewer
3. Ильченко C. Н. Как нас обманывают СМИ. Манипуляция информацией СПб., 2019.
4. Науменко Т.В. Социология массовой коммуникации. М., 2019.
5. Нафталиева В.О. Влияние современных СМИ на молодёжь // https://cyberleninka.ru/article/n/vliyanie-sovremennyh-smi-na-molodezh/viewer - 
6. Розенберг Н. В. Влияние средств массовой информации на образ жизни молодежи // https://cyberleninka.ru/article/n/vliyanie-sredstv-massovoy-informatsii-na-obraz-zhizni-molodezhi/viewer
7. Фомичева И. Д. Социология СМИ. М., 2007.
8. Цымбаленко С.Б., Шариков А.В., Щеглова С.Н. Информационное пространство российского подростка в постсоветский  период. М., 2006. 
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Слайд 25
Спасибо за внимание!


Резюме для СМИ 
В данной работе представлено исследование о том, понимают ли студенты СарФТИ НИЯУ МИФИ, как на них влияют современные СМИ. В ней приведены результаты теоретического исследования по данной теме и анализ социологического опроса. 
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CpeacTBa MACCOBOIl HE(OPMAINN — 5TO CONHATEHELH HECTHTYT, KOTOpELT
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                                                     Ощущаете ли Вы на себе манипулятивное  воздействие СМИ?         23  %  45  %  32  %    Да    Нет    Затрудняюсь ответить 
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                                                                               Оцените насколько Вы подвержены влиянию СМИ               23  %  32  %  38  %  5  %  2  %    1  (не подвержен)    2    3    4    5  (сильно подвержен) 
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                                                               Как Вы можете в целом оценить влияние современных СМИ на молодежь?           12  %  18  %  52  %  18  %    Положительно    Отрицательно    Нейтрально    Затрудняюсь ответить 
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Ananu3 uccneooseanusn

B xozme nccnenoBanust ObLT IPOBENICH ONMPOC CIYYaiHOH BRIOOPKH
(11%) or obmero xonudectBa cryneHToB Cap®TU HUAY MUDU.
100 crynenToB: 49 nesymiek u 51 oHOIA, 00ydarommecs Ha BCeX
Kypcax.

Pesynerar onpoca nokasai, 4To CTYIEHTHI CYUTAIOT, 4TO MHTepHeT
HanOoJiee BIUSET Ha UX )KU3Hb. [IpakTH4ecku BCce OHU TOJIB3YIOTCS
HuTepHeTOM eXeaHEBHO.

Amnanmu3 onpoca oKasaj, 9YTo CTYAEHTHI CYMTAIOT, YTO OHH He
HCIBITHIBAIOT CHJIBHOTO BIUAHUSA cO cTopoHbl CMU 1 B 11enom
cunTatot, uto CMU BO37€MCTBYIOT HA HUX HEUTPAJIBHO.
Moutozexp He TOTHOCTBIO OBepsieT HH(POPMAIINH, TOIyIeHHOH 13
CMM, B ocobenHOCTH O0(UIINATBHBIM KaHaJaM KOMMYHHKAIIUH.
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                       Анализ исследования • В ходе исследования был проведен опрос случайной выборки (11%) от общего количества студентов СарФТИ НИЯУ МИФИ. 100 студентов: 49 девушек и 51 юноша, обучающиеся на всех курсах. • Результат опроса показал, что студенты считают, что Интернет наиболее влияет на их жизнь. Практически все они пользуются Интернетом ежедневно. • Анализ опроса показал, что студенты считают, что они не испытывают сильного влияния со стороны СМИ и в целом считают, что СМИ воздействуют на них нейтрально. • Молодежь не полностью доверяет информации, полученной из СМИ, в особенности официальным каналам коммуникации.
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Hccneoosanus couuonozoe

* H. B. Pozen0Oepr B cBoel cTarbe «BiusiHEE CpencTB MacCOBOM
nH(popManuu Ha 00pa3 )xn3HM Mojonexxu» B 2015 roxy mucana:
“Pe3ynbrarsl HCCAEIOBAHUN CBUAETEIBCTBYIOT, YTO (POPMHUPOBAHHE
o0pasa 1 CTHIIS KU3HU MOJIOEKH HAXOMUTCS MOJ BIUSHUEM CPEICTB
MaccoBOH HH(OpMaIHH, KOTOPbIE, K COKAIEHHUIO, 3a9aCTYIO
HETaTUBHO BIUIOT HA CO3HAHKE U MTOBEJEHNE MOJIOAOTO YeI0BeKa.
OTO NPOSIBISIETCS B TOM, YTO Macc-Melia CerofHs He (POPMHUPYIOT
YCTOMUYUBBIE CHCTEMAaTHYECKHE MPEICTABICHUS MOJIOIESKHU O
HEHHOCTSIX. MOKHO CZeJIaTh BBIBOI, YTO 00pa3 KHU3HH MOJIONEKHN
(hopMupyeTcs IO BIUSIHUEM COBPEMEHHBIX Meana.”

Pesynwrarsl connanbHoro onpoca, nposeneHnoro B 2005 romy
rpynnoi ydeHHbx (C.b. Ilpmmbanenko, A.B. Illapukos, C.H.
[IlernoBa) moATBEP>KAAIOT, YTO CPEACTBA MACCOBOI HH(OpMAUU B
MOJIONEKHOM cpene Poccuu TepsitoT CBOIO 3HAYMMOCTh KaK HCTOYHUK
MIOJTHOM, JOCTOBEPHOH M Ka9eCTBEHHOW MH(OPMAIINU, B TOM YHUCIIE IO
HanboJee OCTPHIM U CI0XKHBIM COIHAIIBHBIM ITpo0OIeMam.
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                       Исследования социологов • Н. В. Розенберг в своей статье «Влияние средств массовой информации на образ жизни молодежи» в 2015 году писала: “ Результаты исследований свидетельствуют, что формирование образа и стиля жизни молодежи находится под влиянием средств массовой информации, которые, к сожалению, зачастую негативно влияют на сознание и поведение молодого человека. Это проявляется в том, что масс - медиа сегодня не формируют устойчивые систематические представления молодежи о ценностях. Можно сделать вывод, что образ жизни молодежи формируется под влиянием современных медиа. ” • Результаты социального опроса, проведенного в 2005 году группой ученных (С.Б. Цымбаленко , А.В. Шариков, С.Н. Щеглова) подтверждают, что средства массовой информации в молодежной среде России теряют свою значимость как источник полной, достоверной и качественной информации, в том числе по наиболее острым и сложным социальным проблемам.
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Hccneoosanus couuonozoe

» JI. B. Bpuk B cBoeii ctarbe 2008 roma cienajna BHIBOIBI O BIHIHUT
CpeACTB Maccoi HH(OpPMAIH Ha MOJIOACKD:
- MHTEHCHUBHO BO3JICHCTBYIOIIME Ha KaXKIOTO YeIoBeKa CpecTBa
MaccoBOi HH(OpMAUK 3aHSITH IEPBOCTEIIEHHOE MECTO B OIO/KETE
cBOOOIHOTO BpeMeHHu 4yenoBeka. OHM HHPOPMHUPYIOT €r0 O COCTOSHUHI
TUTaHETHI, BOCIIUTHIBAIOT, Pa3BIEKAIOT, 00y4aloT, U3MEHSIOT CTPOi
MBIIUICHHS Y€JI0BEeKa, CTHIIb BOCIIPUSATHS U THIT KYJIBTYpBIL;
- cpencTBa MaccoBOM MH(GOPMAITUN — MOIIHEIA KaHAJl aruTAI[HOHHOTO
Y MPOMAraHANCTCKOTO BO3JICHCTBIS, HMEIOLIIMI KOJIOCCAIbHOE
3HAYCHUE ISl UACHHOTO BOCIIUTAHUS OOIIECTBa,
- B YCJIOBHSIX KPH3HCa HHCTUTYTOB ceMbH U 00Opa3oBanusi, CMU u
WurepHety npencTouT crarh HOBbIMH (hakTopamu (HOPMHUPOBAHHUSI
COLMANILHO-TTO3UTUBHBIX OPUCHTALIUI MOJIOACKH.
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                       Исследования социологов • Л. В. Брик в своей статье 2008 года сделала выводы о влиянии средств массой информации на молодежь: - интенсивно воздействующие на каждого человека средства массовой информации заняли первостепенное место в бюджете свободного времени человека. Они информируют его о состоянии планеты, воспитывают, развлекают, обучают, изменяют строй мышления человека, стиль восприятия и тип культуры; - средства массовой информации – мощный канал агитационного и пропагандистского воздействия, имеющий колоссальное значение для идейного воспитания общества; - в условиях кризиса институтов семьи и образования, СМИ и Интернету предстоит стать новыми факторами формирования социально - позитивных ориентаций молодежи.
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Bwoieoo

Takum 00pa3oM, HCXOI U3 HALIETO MCCIICJOBAHUS H UCCIIEIOBAHUI
COLIMOJIOTOB, MOXHO C/IEJaTh CIEIYIONE 3aKIIIOUSHHS:
* CrymeHTBl HE OCO3HAIOT MAHWITYIIATUBHOTO BO3IEHCTBHS CO
croponbl CMU;;
* B OCHOBHOM MOJIONEXb BBIOMpAET NOBEPATh HE OQHUIHAIBHBIM
KaHaJlaM KOMMYHHKAITIH, 2 ICTOYHUKAM n3 HTepHeTa;
* Takum oO0Opa3oMm, Hama TUIOTE3a, KOTOpas YTBEPXKIAeT, 4YTO
OOJNIBIIMHCTBO CTYACHTOB CYHTAET, YTO OHH HCIBITHIBAIOT CHJIEHOE
BIMSHUE CO CTOPOHBI CpPEACTB MAacCOBOW HH(OpMAIMH W YTO
HauOoIbIllee BIMSHIE HAa HUX OKa3bIBAIOT TeleBUeHUE U VIHTepHET, He
MOATBEPANIACK.
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               Вывод Таким  образом,  исходя  из  нашего  исследования  и  исследований  социологов,  можно  сделать  следующие  заключения : • Студенты  не  осознают  манипулятивного  воздействия  со  стороны  СМИ ; • В  основном  молодежь  выбирает  доверять  не  официальным  каналам  коммуникации,  а  источникам  из  Интернета ; • Таким  образом,  наша  гипотеза,  которая  утверждает,  что  большинство  студентов  считает,  что  они  испытывают  сильное  влияние  со  стороны  средств  массовой  информации  и  что  наибольшее  влияние на  них  оказывают  телевидение  и  Интернет,  не  подтвердилась .
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HocTnpaBaa Wi mocmicTHHA (aHMI. post-truth) — 06CTOATEIBCTBA, IPH KOTOPBIX
00BbEKTHUBHBIE (haKThI ABISIOTCS MEHEE 3HAIMMBIMHU TIpH (HOPMHUPOBAHUM OOIIECTBEHHOTO
MHEHHSI, YeM 0OpallieHus K SMOIMSAM U CYOhEKTUBHBIM YO CIKICHUAIM.

IoctnpaBma mpencraBisier co0oii HHGOPMAIOHHBIH TIOTOK, KOTOPBI HaMepeHHO
KOHCTpYHpyeTCsi B COBPEMEHHOM OOINECTBE C MOMOIIBIO CPEJCTB MAaccoBOM
KOMMYHHUKAlMM Ul CO3[aHus BUPTyaJibHOM, OTIMYHOM OT JeHCTBUTEIBHOCTH,
PeabHOCTH C LIeJIbI0 MAHUITYIMPOBAaHU OOIEeCTBEHHBIM CO3HAHUEM.

C Touku 3peHHs OWIOJIOTHH «IOCTIPaBAa» O3HAYACT «IIOCIE MpPaBIbD»,
a MeJuaTeopus HHTEpPIpETHpyeT €€ Kak He4TO «BMECTO TpaBJbl». lepMuH
HoJpa3yMeBaeT HaJIM4YMe B JKYPHAIUCTCKUX NPOU3BENEHUAX HEJTOCTOBEPHOM, HETOYHOM
U JDKUBOM MH(OpMAIH .

Ceedrcum npumepomnocmnpagowiseisiemes cumyayusi, cgpopmupogasuiasics 62020~
2021 200y Ha memy eaxkyunayuu om koponasupyca. Toeoa é coyuanvhuix cemsax
PACRPOCMPAHANACS UHGOPMAYUSL O MOM, YMO BAKYUHA YOUBAem IH00ell, Ymo UMEHHO
68e0eHUe BAKYUHbL AGIAEMCA NPULUHOT CMEPMU, d MAakKice, Ymo 8 oaudcatiuiem 6y0yuyd
8akyuxayus cmarem o6s3amensvHoti 0 oemeil. Onpogepaiicenus IKCnepmos U peansbHda
NPAKMUKA HE CMO2TU YHUUMOMCUMb 1Y UOEI0 8 MACCOBOM COZHAHUU, 4
pacnpocmpanenue OaHHOT UHPOPMAYUY ZHAUUMETLHO 3AMEONUN0 MEMNbL 6AKYUHAYUU (G
Poccuu no cpasnenutro c opyaumu cmpanamu u nopoouUso cunyayuro npooaicu
n000ebHbIX cepmupuKamos.
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               Постпр а́ вда  или  пост и́ стина  (англ .  post - truth )  —  обстоятельства,  при  которых  объективные  факты  являются  менее  значимыми  при  формировании  общественного  мнения,  чем  обращения  к  эмоциям  и  субъективным  убеждениям . Постправда  представляет  собой  информационный  поток,  который  намеренно  конструируется  в  современном обществе с  помощью средств  массовой  коммуникации для  создания  виртуальной,  отличной  от  действительности,  реальности  с  целью  манипулирования общественным  сознанием . C  точки  зрения филологии « постправда »  означает  «после  правды»,  а медиатеория интерпретирует  её  как  нечто  «вместо  правды» .  Термин  подразумевает  наличие  в  журналистских  произведениях  недостоверной,  неточной  и  лживой  информации .  С вежим примером постправды  является ситуация, сформировавшаяся в 2020 – 2021 году на тему вакцинации от коронавируса. Тогда в социальных сетях распространялась информация о том, что вакцина убивает людей, что именно введение вакцины является причиной смерти, а также, что в ближайшем будущем вакцинация станет обязательной для детей. Опровержения экспертов и реальная практика не смогли уничтожить эту идею в массовом сознании, а распространение данной информации значительно замедлило темпы вакцинации в России по сравнению с другими странами и породило ситуацию продажи поддельных сертификатов.
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Cnacubo 3a eHumarue!
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Knwuesste crosa:

cpedcmea Maccogoti ungpopMayuu, CmyoeHmet,
enuaHile, NOXCHAA URGopMayus, gelix, nocmnpagoa

Keywords:
Mass media, students, influence, false information,
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ConuanbHAS AKTYATbHOCTE: COBPEMEHHEI! MHD ABIASTCA
MHPOM HH(OPMAIHOHHEIX TeXHOOTHIA, OH TIepernoIHeH
pasHo06pa3Hoit HH(OopManueit. POIb cpecTB MaccoBoit
HH(OPMAIIHH 3HAIHTEIBHO BEIPOCTA H ceifuac
HH(OPMAITHOHHbIE TeXHOTIOTHH IPHMEHSIOTCA TOBCEMECTHO.
CM crtocoGHEI OKa3bIBaTh BIHSHEE Ha THOeil, 0COGEHHO Ha
MOIOEKb.

Hay4Hasi aKTyaTbHOCTb: HCXOJ H3 COLHATBHOIL
AKTyalbHOCTHL, Hallla KOMaHJa PeIInia Gojee I0IpoGHO
H3y4duTh TeMy «CTyaeHTs! CapOTH HIIY MHU®H o
BIHAHHH COBpeMeHHEIX CMI» B IPOBECTH OIPOC CPeH
00yJarIIHXCS.
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Tleas paGoTsr: nposecTr ompoc cpem ey enTos Cap®TH HUSY MUH.
Tleath ompoca: BBIICHATS, TOHIMAIOT i CTYACHTSI, KAK Ha HIX BIHAOT
coppexermsic CMIL

3azaum:

1. OMHCATS reHEpATBHYIO COBOKYIHOCTS.

2. OBocHoBaTs BIGOPKY.

3. COCTABHTS OUPOCHHK.

4. TlposecTn ompoc.

5. Tlomsectn HTOrH ompoca

TenepanbRas cOBOKYTHOCTB:

Cryacntst Cap®TH HIY MI®U - 891 wetosex:

+ 359 mHoropoxsx i 532 xutemn 1. Caposa

+ 573 ronomeit 1 318 gepymek.

Caywaiinas BeiGopxa:

100 cryaerTos Cap®TH HUSY MIGH pasksix kypeo.

Tunoresa:

Msi IPEATIOTATaRM, STO GOTBIHACTEO CTYACKTOB CHHTACT, 1O OHH
HCHIBITBIBAIOT CITBHOE BIHAHIE CO CTOPOHBI CPEACTE MaccoBol HHopMALHIL.
HanGomsilice BIMARNE HA CTYACHTOB OKAZHIBAIOT TeTCBMACHHE 1 HIHTCpHET.





