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Слайд 1
Добрый день!
Мы представляем доклад по работе Эдварда Бернейса «Пропаганда»
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Слайд 2
Эдвард Бернейс в своей книге, вышедшей в 1928г. подчеркнул: «Сознательное и умелое манипулирование упорядоченными привычками и вкусами масс является важной составляющей демократического общества. Современная пропаганда — это последовательная, продолжительная деятельность, направленная на создание или информационное оформление различных событий с целью влияния на отношение масс к предприятию, идее или группе». Данная книга содержит в себе основные элементы теории пропаганды, которые не изменились и по сей день.
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Слайд 3
Наша цель – рассмотреть работу Эдварда Бернейса «Пропаганда».
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Слайд 4
Для начала мы предлагаем узнать историю слова пропаганда. Изначально, пропаганда — это латинский термин, использовавшийся в сельском хозяйстве, и означает размножать, распространять. Но в 1627 году папа Урбан VIII учредил collegium de propaganda с целью обучения миссионерской деятельности. Таким образом вплоть до конца XIX века данное слово стало употребляться для обозначения распространения христианской веры. Нынешнее значение слова пропаганда приобрело во время Первой мировой войны. 
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Слайд 5
Одним из первых кто дал определение, а также описал принципы действия «Новой пропаганды» был Эдвард Бернейс. Его книга «Пропаганда» является классическим текстом, который содержит в себе все основные элементы теории пропаганды.
Основный идеей Новой пропаганды является то, что при воздействии на общественность нужно учитывать какие группы ее наполняют и умело воздействовать на лидеров этих групп. Чтобы они в свою очередь продолжали воздействие на остальных ее участников.
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Слайд 6
Согласно Бернейсу подобное постоянное и систематическое использование новой пропаганды необходимо интеллектуальному меньшинству. Именно это активно мыслящее и сочетающее в себе эгоистичные и общественные интересы меньшинство и является так называемой невидимой властью. Узкий круг лиц, которые без нашего ведома вкладывают нам в голову идеи, говорят, кого мы должны уважать, а кого - презирать, какой точки зрения придерживаться. Люди, которые говорят нам, как должен быть обустроен наш дом, что следует подавать на обед, какую одежду носить, каким спортом заниматься и тд.
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Слайд 7
Новые виды деятельности требуют появления новой номенклатуры. Пропагандист, который специализируется на внушении мнений и идей широким массам, а также на консультировании авторов этих мнений и идей по вопросам, связанным с широкими массами, сегодня известен как «консультант по связям с общественностью». 
Таким образом, консультант по связям с общественностью — это агент, который внедряет в общественное сознание идею, используя для этого современные средства связи и групповую структуру общества.
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Слайд 8 
Рассказывая о пропаганде, нельзя не упомянуть метод использования стереотипов, предложенный Уолтером Липпманом. Основной идеей данного метода является стереотипизация общественных мнений для упрощения воздействия на массы, что приводит к невозможности анализа предлагаемой информации. Таким образом мы по большей части апеллируем к эмоциям человека, нежели к его разуму. Эдвард Бернейс так же использует метод стереотипизации в своей работе, и приводит в пример те практики его использования, которые непосредственно доказывают его эффективность.
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Слайд 9
Сферы, где пропаганда может и должна использоваться, достаточно разнообразны и включают в себя бизнес, политическую сферу, образование, социальное обслуживание, науку и искусство, поэтому механизмы ее использования описываются Бернейсом именно на их примере. 
При работе с массовым сознанием в общем виде необходимо следовать определенным механизмам:
- пропагандист должен работать с группами. Общественности легче следовать лидеру, которому ты доверяешь.
- при невозможности ссылки человека массового на лидера используются клише, представляющие собой устоявшиеся слова и образы, которые являются важными для определенной группы; 
- необходимо понимать скрытые желания группы. Именно на подсознание и скрытые мотивы необходимо направлять пропагандистскую деятельность;
- у человека массового достаточно силен эффект ассоциаций, поэтому влияние на ассоциативный ряд также является необходимым механизмом пропаганды.
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Слайд 10 
Что касается сферы бизнеса, то в нем необходимо преследовать не только личные интересы компании, но и интересы общественности. 
Исходя из причин использования пропагандистских технологий сформировались механизмы пропагандистской деятельности:
Механизм "постоянного разъяснения" - работа, в ходе которой консультант следит за тем, чтобы у общественности создавалось необходимое впечатление об организации. 
Механизм "луча прожектора” – работа, при которой выделяется главное или типичное преимущество, и на нем удерживается внимание общественности.
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Слайд 11 
Необходимость привлечения на свою сторону большего числа последователей подтолкнула к использованию пропагандистских методов для воздействия и в политической сфере.
 	Основным отличием пропаганды в политической сфере является необходимость акцентирования внимания общественности не на личности политического деятеля, а на его возможности реализовать их цели.
" Использовать эмоции публики в ходе политической кампании вполне разумно - по сути, они являются неотъемлемой частью кампании. Однако эмоциональное наполнение должно полностью соответствовать общему плану кампании и более мелким его составляющим, а также соответствовать средствам распространения идей политика."
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Слайд 12
По мнению Эдварда Бернейса, развитие специалиста в образовании не успевает за развитием общества, поэтому педагог запаздывает с освоением инструментов, предлагаемых обществом для распространения идей. Педагог в сфере образования выполняет две функции – учителя и пропагандиста. При этом существует сложная психологическая проблема. Учителю мало платят для реализации им функции лидера, ведущего за собой обучаемых. Ученики невольно сравнивают его по уровню жизни с успешным бизнесменом или известным лидером окружающего мира.
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Слайд 13
Работа Эдварда Бернейса, это одна из тех книг, которые называются классическими. Сколько бы ни было написано после их издания, все «новое» становится лишь уточнением и развитием каких-то линий и сюжетов классического текста. Поэтому до сих пор основные принципы и механизмы пропаганды никак не изменились. Появились лишь новые инструменты, при помощи которых пропагандист может более эффективно воздействовать на массы. Например телевиденье, интернет, социальные сети, а также появилось большое количество работ, посвященных исследованию психологии массового сознания и практик по их применению. 
Книга Эдварда Бернейса является важным трудом в области развития теории пропаганды, и так же важным руководством для практиков-специалистов по связям с общественностью.
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Слайд 14
Наш доклад основывается на данных источниках и литературе.
1. Белоусов А. От пропаганды до связей с общественностью. М.: Статья в рамках научного проекта, поддержанного Российским гуманитарным научным фондом., 2010. // https://promreview.net/moskva/ot-propagandy-do-svyazei-s-obshchestvennostyu 
2. Бернейс Э. Пропаганда. М., 2010.
3. Лассвелл Г. Техника пропаганды в мировой войне. М.,1929.
4. Лебон Г. Психология народов и масс.  М., 2011. 
5. Леонтьев А.А. Основы психолингвистики.  М., 1997.
6. Липпман У. Общественное мнение. М.,2004.
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Слайд 15
Спасибо за внимание!
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Koraa nosiBuiiachs nponaranaa?

Ho XVI Beka CJIOBO TIpomaraHjia sBJSJIOCH
JATUHCKUM TEPMUHOM, HCIIOJIb3YEMBIM TOJIBKO B
CEIIbCKOM XO3dWcTBe. I 03Hayano pa3sMHOXKATh,
pacpoCTPaHsITh.

B 1627 rony nana Ypoan VIII yupeaun collegium de
propaganda ¢ 1enb0 OOy4YeHHS MHUCCHUOHEPCKOM
nestenbHOCTH. TakuM 0o0pa3oM BIJIOTH JO KOHIA
XIX Beka JaHHOE CJIOBO CTAJI0 YMOTPEOJSThCA ISt
0003HAUEHMsI  PACHPOCTPAHEHUS  XPUCTHUAHCKOM
BEPBI.

HoBoro Macmradba mponarasucTCKOe BO3ICHCTBUE
noctunio B roael [lepsoii MupoBoy BoviHbL. Korna,
NPABUTEIBCTBAM BOIOIOIINX JIEPKAB HYKHBI ObLIN
MUJUTMOHBI HOBOOPAHIIEB, UTOOBI CPAXXaThCsl B 3TOU
BOWHE, a TaKXke 00mas MOAIEPKKa HACEIICHHUS.

Ypat6an VIII — (1568 -
1644 rr.) [1ama
Pumcknii 1623 -
1644 1.

3ANHCAACH
AOHPOBOALIEM ?
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HoBas nponaranjga

Tepmun «HoBast mponaranma" BBoauTCS

DnBapaoM bepHelicoM 1 TOTO, YTOOBI pa3rpaHUy UTh
ONpEeJIeJICHUs] HETraTMBHOM  TpONaraHabl  BOEHHOTO
BPEMEHH W TMPOIMAraHIbl, HCIOJb3YEMOM B MHPHOE.

“CoBpeMeHHasl MpomaraHia - 3TO MOCJeJd0BaTelbHas,
J0CTaTOYHO PO JOJKUTEITbHAsI JESITEbHOCTD,
HalpaBJICHHasi Ha CcoO3JlaHie Wi HH(OpPMAaIMOHHOE
odopMIICHHE PA3IMYHBIX COOBITHI C LIEJNbIO BIUSHUSA
Ha OTHOIIEHME MacCc K MpPEeANpUsiTUIO, WIEE WIN

rpyrme”.

“CoBpeMeHHas Mporarayia yYuTbIBa€T HE OT/IEIbHYIO
JMYHOCTH U JJaXKe HE MacCOBOE CO3HAHKE, HO

CTPYKTYpY OOIIIeCTBa, COCTOSIIYIO U3 MePeCeKAOIINXCS
TPYIII U CBSI3€U « JIWIEPIIOCIIE JOBATEILY .

OnBapa bepneiic — (1891 -
1995 IT.) OnuH m
KpYIHEMIIINX CMEMaJIUCTOB
mo PR.
ABCTpO-aMepUKaAHCKHUI
OCHOBOTIOJIOKHHK B 00JIaCTH
CBsI3e#l ¢ 00IIIECTBEHHOCTHIO
Y TIponaraHbl





image7.png
HeBuaumasg BjacThb

“HeGonbIivie Tpymmbl JIt0/Ieil MOTYT 3aCTaBUTh - M 3aCTaBJISIIOT - HAC CYJIUTh O
npeMETE TaK, KaKk OHU TOTO Mo>keJiatoT. Ho y Besikoil mpomnaraHibl €CTh CBOH
NPOTUBHUKU Y CTOPOHHHKH, MPUYEM U T€, U JPyTHie paBHO CTpEeMSTCS yOeIUTh
Macchl B CBOEH IIpaBoTe.”

“HeBuauMyr0 BJACTh’ WM NPONAraHay B COBPEMEHHOM OOIIECTBE
OCYILECTBJIACT M JOJDKHA OCYILECTBIIATH He0OJbIIAS TPYNIa JIKOAei,
AOCTATOYHO XOPOLIO 3HAKIIAS IPHEMbI BO3ACHCTBHA HA MaccoBoOe
CO3HAHME.

“HeBunumasi BJIAacTh KOHIICHTPUPYETCS B pyKaX HEMHOTHX IIOTOMY, 4YTO
MaHHIYJIIPOBAaHUE  COIMAJIBHOM MAIIMHOW, KOHTPOJIMPYIOIIEW B3DIAABI U
NO3UIIMIO Macc - 3aHiATHE Joporocrosuiee.Pekiiama, agpecoBanHas IATHACCATH
MWUIMOHAM 4eJoBeK, obOounercss HejnemieBo. [leperoBopsl U yOexaeHue
JUAEPOB, MO TUKTOBKY KOTOPBIX JyMAlOT U AEHUCTBYIOT IIUPOKUE MAacChl, CTOUT
HUYYTh HE MEHbIIE.”
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KOHCYJIBTAHT MO CBA3SIM ¢ 001ECTBEHHOCTBIO

KoHcynbTaHT 1Mo CBSI35IM ¢ OOIIECTBEHHOCTBIO - 3TO areHT, KOTOPbI BHeAPsSieT
B O00LIeCTBEHHOE CO3HAHME H/ICH0, WCIIOJIb3YS JJIsI ITOTO COBPEMEHHBIE
CpeJCTBa CBSI3U U TPYNIIOBYI0 CTPYKTYPY 00111eCTBA

KonkpeTHple ¢(yHKIMKM crHempamdcTa IO CBSA3SAM € OOINECTBEHHOCTHIO,
3aKIIFOYAIOTCS B TOJTAllHOM BO3JICHCTBMM M COOTBETCTBYIOT IICTIOYKE
"mponaraHIuCcFCco00 MEeHUFKAHAJIbI-MAacChl' JLst OCYIIECTBIICHUSI
TpoTIaraHbl HEOOXO0 MO M3ydcHUe [0JJaBa€MOTO  COOOIIEHN,
npearnojaracMol peakIMi Ha HEeTo, W JICATEIHbHOCTH HCTOYHHKA, €T0
pacmpoCTPaHIIOIICH .

DYyHKUMH HPONATAHABI:

1. ®yHkuusa nHGOPMUPOBAHUS OOIIECTBEHHOCTH

2. OyHKUHSA OPTaHU3AMH TMOCIEAYIOMIErO MOBEICHUS MaCcC
3. OyHKOUSA KOMMYHHKAIAH
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Ucnoabn3oBaHue CTEPEOTUIIOB

Yoartep JIunnmas rpeiioKwi MeTo HCMO0JIb30BAHUS
crepeotunoB B cBoeit kuure '"OOIlecTBeHHOE
MHeHue" OH npejlaraéT - HKCIOJIb30BaTh
nporaraHinucTaM  HCIOJb30BaTh  CTEPEOTHUIM3AIMIO
00I1Ie CTBEHHBIX MHEHUA TS YIPOIICHUS
BO3JACHCTBUA 4YTO TIPUBEJET K HEBO3MOKHOCTH
aHAIM3A npeajaraeMoMuH(oOpManuu

JlaHHBIE METOJT BO3MEVWCTBUS OBUI TIEpEHAT aBTOpPaMHU
padoT o ¢eHOMEHe MpomaraHjabl, Tak Kak B OOJbIICH
CTENICHH OHa alleJUIMpyeT K AMOIMAM YeJIOBEKa, HEXKEIH

K €T0 pa3yMmy.

B cBoeii pabote 'llpomaranma" OnBapa bepheiic
aneJupyeT K METOY CTEpEO TUMM3ALH
00111eCTBEHHOT'O MHEHUSI, OJIHAKO MPUBOJIUT B IIPUMEp Te
NPaKTUKU €ro MCTIOJIb30BAHUA, KOTOpBIE
HEMoCPeCTBEHHO 10Ka3bIBAIOT 3 (hEeKTUBHOCTD.

Yoarep Jiunnman — (1889 -
1974 r11.) AMepuKaHCKUiIA
MHCaTENb, JKYPHAJINCT,
TIOJIUT VY € CKUIA
00o03peBareb, aBTOp
OpPMI'MHAJIbHOW  KOHIICTILIMA
00IIIeCTBEHHOTO MHEHUS .
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M exaHH3MbI npomaraHabl

IIpu paboTe ¢ MaccoOBBIM CO3HAHHWEM B 00IIIeM BUIe HEOOXOUMO CJIeI0BaTh
oTpeIeJICHHBIM MeXaHU3MaM

- IPONMAraHAMCT A0JI2KeH padoTaTh ¢ rpynnaMmu. OOIeCTBEHHOCTH Jierye
CJIEJI0BATh JINJIEPY, KOTOPOMY ThI JOBEPSIEIb, T03TOMY NpONAraHaa JI0JDKHA
OPHUEHTHPOBATHCS HA HETO;

- IpU  HCBO3MOXHOCTH CCBUIKM YCJOBCKa MACCOBOI'O Ha JiMACpa
HCIOJIB3YHOTCHA KJIHIIE, IIPCACTABILAOIINC cobon YCTOJABIIUECA CJIOBA U
o6pa31;1, KOTOPBIC ABJIIFOTCS BAJKHBIMHU JIJIAA OHpeZ[CJ'ICHHOI\/'I I'PYIIIHI ,

= H€06XOI[I/IMO IIOHMMAaTb CKPBITBIC JKCJIAHUS TI'PYNIIbI. MMenHo Ha
Mo JICO3HaHHUC u CKPBLITBIC MOTHUBBI HCO 6XOI[I/IM o HallpaBJEATh
NponaraHauCTCKyrO JACATCIIbHOCTD,

- Y 4CJIOBCKa MaCCOBOT'O JOCTATOYHO CHWICH 3(1)(1)6KT aCCOIIPIaIII/Iﬁ, IIO3TOMY
BJINAHHUE HaA aCCOIII/IaTI/IBHbIﬁ PHA TaK¥KC ABJSICTCA HCO6XOI[I/IMBIM
MCEXaHU3MOM IIpOoIIaraHbl.
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IIponaranaa B GusHece

B cdepe 6uzHeca HeoOX01MMO TpeciieIoBaThbHE TOJbKO JHYHbIE HHTEPECHI
KOMIAHUH, HO M HHTEepechl 001eCTBEHHOCTHIOTPEOUTEIIS TOBapa WIN YCIyTH,
TI0ATOMY TIpoTIaras/ia B TaHHOM cepe 0CHOBBIBACTCS Ha COTPYTHUYECTBE U
YI0BJIETBOPEHUM HHTEPECOB OM3HeCa U 00EeCTBEHHOCTH.

IIpruyuHAMH HCTIOJIB30BAHUS MPONATAHANCTCKUX TEXHOJIOT B OM3HECE CTaJM:
- MaccoBO€ MPOU3BOJICTBO TOBAPOB
- KOHKYPEHIMSI CpeJay TOBAPOB U LIEJIOW OTpaciv

Hcxoas w3 npudnH, B 613Hece c(hopMUPOBAIKCH COOCTBEHHbIE MEXaHU3MbI

npoTnaraHIuCTCKOM AeATeIbHOCTH :

- Mexanu3M "MOCTOSIHHOTO pa3bsiCHeHUs - 3T0 paboTa, B X0JIe KOTOPOH
KOHCYJIBTaHT KOHTPOJIUPYET KaXk/blil KOHTaKT C 0OIIECTBEHHBIM MHEHUEM,
cJeisl 3a TeM, UTOObI y 00IIECTBEHHOCTH, 3a4acTYIO0 HE3aMETHO JIJIsl Hee CaMOM,
C03/1aBaJIOCh HEOOXOAMMOE BIIeUaTIICHHEe 00 OpraHu3aliu
Mexanu3m "Jiyda npo:keKTopa”- BHUMaHUE MyOJIMKU aKTHUBHO MPUBJIEKAIOT K
TUIIMYHOM JJIs1 BCEU OpraHu3aliyiu e Talld WK acTieKTy U YISp>KUBAIOT Ha HEM.
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IIponmaranaa B moJIMTHKE

B ycloBuSiIX KOHKYpeHIMM  TOJUTHYECKHX JiedATe]ed Heo0X0AMMOCTh
NpPUBJIEYEHUS HA CBOK CTOPOHY 00JbHIEr0 4YHCJA MNOCcJaeaoBarTeieil

TIOJITOJIKHYJIa K MCTIOJIb30BAHUIO NPOTIaraHAUCTCKUX METOJIOB ISl BO3/IEHUCTBUS
B MOJIUTHYECKO cepe.

KonkpeTHo 1115t mourrdeckoi cdepbl, HEOOX0 UMb MOITANHBIE 1eii CTBUSE
1. Ananu3 oOIIeCTBEHHOCTH U €€ MOTPeOHOCTEH,

2. Co3spnanue 10CcTOBEPHOU IaT(OpMBbI MOJIUTHKA,

3. IlnaHmpoBaHHWE pacxoJ0BHA MPOBOIUMYIO KOMITAHHIO

4.

5.

CocraBneHue OroKeTa

Pacnipenenenrie pacxo1yeMbIX CpeCTB
Crour akIleHTHpOBaTh BHUMaHKWE OOIIECTBEHHOCTH He HAa JIMYHOCTH
MOJIUTHYECKOTO1eATE/ 51,2 HA €r0 BO3MOKHOCTHPEATN30BATH UX LEJIH .

"Ucnonap30BaTh OSMOIIMN HY6J'II/IKI/I B XOJ€ MOJIMTUIECKOM KaMIIaHMM BIIOJIHE
Pa3yYMHO - II0 CYTH, OHM SBJEIFOTCS HEOThEeMJICMOM YacThIO0 KaMIIaHUH . OZ[HaKO
OMOIIMOHAJIBHOC HAIIOJIHCHUC J1OJI’KHO.

a) IIOJIHOCTBIO COOTBCTCTBOBATH 06HICMy IUIaHy KaMIlaHMHu ¢ 0oJiee MEJIKUM
€TI0 COCTAaBJIAIOIIINM;

B) COOTBETCTBOBAThCPEICTBAM PACIPOCTPAHEHUSI WJIeH MOJIUTHKA ."
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Ilponaranaga B 00pa3oBaHUM U HaYKe.

IIponarannaa B cdepe 00pa3oBaHUANPH3BAHA JTOHECTH JO HITUPOKOM
00I1IECTBEHHOCTH COOOIIIEHUE O ero-IIEHHOCTH.

"C nmomoIip10 nponaraiabl 00pa3oBaHus, HAMpaBJIeHHO M Ha MOBBIIIICHUC
CO3HATEJIbHOCTH I'pakaH CTPaHbl, MOXKHO JIOOUTHCSI MOBBIIICHUS
COLIMAIBHO M CO3HATEIbHOCTH BIMSATEIbHBIX JIMI KaK Kiacca'

Co3nanue HH(OPMAIMOHHBIX AT HTCTB/HUBEPCUTETOB SIBJIIETCS OJTHUM
U3 MEXaHI3MOB MpoTaratibl B chepe 00pazoBaHus, IJe 00CyKIat0TCs
npo6JieMbl ¥ HACYIIIHBIE BOMPOCHI KOHKPETHOT'O YHUBEPCUTETA, YTO
M03BOJISIET NPUBJICYbh BHUMaHUE OOIIECTBEHHOCTH K YPOBHIO
0J1aroCOCTOSIHUSA MEJaroroB, MNOBBIIICHUIO MPECTUKHOCTH NPOo(deccHu.

IIponaranaa B HayKe M HCKYCCTBE HAINIPABJEHA HA MACCOBOE K Heill
npuodmeHnne YUuTbIBas BKyChl HACEJICHUS, TIponaraHucT GopMupyeT
MHTEpEC K HEW HE HA OCHOBE MAaTepUaJIbHOW BHITOJIbL, @ HA OCHOBE
LEHHOCTEMN ICTeTHYEeCKUX
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                       . Пропаганда в образовании и науке. Пропаганда в сфере образования  призвана донести до широкой  общественности сообщение о его ценности. "С помощью пропаганды образования, направленной на повышение  сознательности граждан страны, можно добиться повышения  социальной сознательности влиятельных лиц как класса". Создание информационных агентств  университетов является одним  из механизмов пропаганды в сфере образования, где обсуждаются  проблемы и насущные вопросы конкретного университета, что  позволяет привлечь внимание общественности  к уровню  благосостояния педагогов, повышению престижности профессии.  Пропаганда в науке и искусстве направлена на массовое к ней  приобщение . Учитывая вкусы населения, пропагандист формирует  интерес к ней не на основе материальной выгоды, а на основе  ценностей эстетических .
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IIponaranaa 3a nocJjaeanue 100 jget

I'apoasa Jlaccysia “Tlpomaranna - 3To MEHEIKMEHT
KOJUIEKTUBHBIX TPE/ICTABJICHUI C TIOMOIIIbIO
MAaHUMYJIS AN 3HAY MM BIMHA CUMBOJIAMH .

B.W. Jlenur: “SIcHOCTh MpomaraHabl W arvuraiyv €cCTb
OCHOBHOE€ ycyioBre. Eciii Hallli NPOTUBHUKKA TOBOPWIHA U
NpU3HABAIM, 4YTO MbI CJeJalud 4Yyldeca B pa3BUTHU
arvTali W TpollaraHibl, TO 3TO HAJAO IOHMMATh He
BHEIITHUM 00pa3oM, YTO Y Hac ObUIO MHOTO arUTaTOPOB U
OBLIO WCTpa4€HO MHOTO Oymaru, a 3TO HaJl0 MOHUMAaTh
BHYTPEHHMM 0O0pa3oM, 4TO Ta TpaBja, KoTopas Oblia B
9TOM aruraiyu, NpoOuBaiach B T'OJIOBHI BceX. M oT aToM
NPaBJIbl OTKJIOHUTHCST HEJIB3S .

ﬁoseq) I'ed0ennbc “JIoxb, ckazaHHas CTO pas,
CTaHOBUTCS MpaBAoW. [lailre MHE cpeJcTBa MacCOBOM
uHpOpMaLK, U 5 13 TF0O0T0 HapoJia c/iesa cTajgo
CBUHEMN .

2 1 AN Tl
I'. JTaccysam — (1902 -1978 1T.)
AMEpHUKaHCKUI OJHMTOJIOT,
OCHOBOTIOJIOKHHK
COBPEMEHHOMH ITOJIMTOJIOTHI

B.W. Jlenun — (1870-1924 11.)
Pycckuii peBomorinonep,
COBETCKUM ITOJMTHIECKUH 1
TOCyJapCTBEHHBIH JiesTe b
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Cap®TU HUAY MUPU .

XXXIV CTYIEHUECKASI KOH®EPEHIIUS IO T'YMAHUTAPHBIM U
COIIUAJTBHBIM HAYKAM
XIII CTYJAEHYECKAS OHJTAMHKOH®EPEHIIUA 110 COIUOJIOT UM
7 TEKABPS 2022 .

o

SJIEPHBIA YHUBEPCUTET U JYXOBHOE HACJIEJJUE CAPOBA:
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AKTyaJqbHOCTL: O. bepHeiic B cBoell KHure, Bblueamer B 1928r
MOAYEPKHYII: «Co3HarenbHOE U yMelIioe MaHUITYIMPOBAHUE
YOOPSAJIOYEHHBIMU MPHUBBIUKAMM M BKYCaMM MaAacC SBISIETCA BaKHOU
COCTABJIAIONIEH JeMOKpaTrhueckoro ooiectBa. CoBpeMeHHas Mporarasjia -
ATO MOCJIEIOBATENbHAS, TPOMOIKUATENbHAS ACATEIBHOCTh, HAaMpPaBICHHAS
Ha cO3JaHHe WM HHPOPMAIMOHHOE 0)OPMIICHHE PA3INYHBIX COOBITHUH C
L[EJIBIO BIWSHUA HAa OTHOIIICHHWE MAcC K NPEANPHUATHIO, UJIe€ WU TPYIIIE».
JlaHHast KHUTa CONEPKUT B CceOC OCHOBHBIC DIIEMEHTBHI TCOPHUH
Iponara”jbl, KOTOpbIe HE U3MEHUJINCH U 110 CEH JICHBb.

Ilean: paccmoTpeTh paboTy DaBapna bepueiica «lIpomaranmay.

3apaum:
M3yunTh TeMaTrudeckue pas3iesibl KHUTH, U PACCMOTPETh CIEAYIOIIME
BOITPOCHI:
PaccmotpeTs m1aBbl 1-6, MOCBsIIECHHBIE OCHOBAM IIpOHaraH/ibl.
Paccmotpers maBel 7-11, mOCBsILEHHBIE MEXaHH3MaM MPUMEHEHUS
IIponaras;pl.
PaccmotpeTs nctoputo PR 3a mocnennue CTo JeT.





